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Regionale Identitat starken: Einblick in
unsere Standortmarketinginitiativen in
der Wesermarsch.”
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Warum eine Kampagne?
Zlelsetzung

Zlelgruppen

Bisherige Malilnahmen
Kampagnenkooperation



Die Aufgabe:

Sozio-
okonomischen
Heraus-

forderungen
begegnen.

Der demografische Wandel
und der allgemeine Fach-
kraftemangel erschweren
das Erreichen gesteckter
Entwicklungsziele

Im gesamten Landkreis
Wesermarsch.



Die Aufgabe:

Aus vielen Teilen
ein Ganzes
machen.

Bislang gibt es unsere
sechs Kommunen und drel
Stadte mit thren
vielfaltigen Aktivitaten,
aber es fehlt das
verbindende Element mit
dem Fokus auf die
Wesermarsch als Ganzes.
In der Folge tehlt dem
Landkreis gerade im
Binnenverhaltnis die






Wir wollen bestehenden
Vorurteilen begegnen,
uberraschen und dabel
vor allem ein Bild davon
zelchnen, welches
Potenzial in der Region
schlummert oder langst
vorhanden 1st.
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Neugier

Bekanntheit
Sympathie
Vertrauensautbau
Differenzierung
Begehrlichkeit
Zuiriedenheit/Loyalitat
Wir-Gefuhl /Stolz
Wiedererkennbarkeit



Die Adressaten: v Einheimische

- v' Neubu 1
Wer sind unsere eubiirger*innen

(junge Familien, Pendler,
- 2 Jjunge Frauen, Fachkratfte,

Ziel gruppen: Wohnungssuchende

aus Ballungsraumen

und Studierende)




Die Adressaten:
Was sind die Ziele

im Umfeld
Wirtschaft?

v" Bindung
lokaler Unternehmen und
v' Gewlnnung auswartiger
Unternehmen/KMUs und
Investoren



Was 1st bisher passiert?

Die ersten S
MaRnahmen s
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Der Content der Microsite,
die Personal-Stories,
werden konsequent
zweltverwertet, z.B. um im
Print und als Social-Media-
Beitrag Reichweite zu
generieren.
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& Posts
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¢  wesermarschech.. 0

50 680 133

Posts Followers  Followin

Die Wesermarsch.
Echte Lebensqualitit mit Nordseeluft und
vielfaltigen Chancen. ¢

See translation
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wesermarschechtnordisch

Wesermarsch

363

Milchviehbetrabe

in der Wesernmarsch
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@P  Uiked by inolavonhofrichter and others
wesarmarschechtnordisch Sie sind aus der

#Wesermarsch nicht wegzudenken und gehdr. maon

View 2l

See vanslaton
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@ wesermarsch-echt-nordisch de/impresaum
Followed by kg9_2 WMethilo and 32 others

Following v Message
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wesermarschechtnordisch .
Wesermanch b

QY W

WD~ Liked by ines. menke and others

wesermarschechtnordisch Heute ist
YWoridRangerDay und passend dazu wollen auch wir
die unermudichen und wunderbaren Ranger in der
Wesermarsch felern 48 ¢ Eine davon ist Annelie
Hedden und sest heute morgen findet ihe ihre Story
oul unserer Webseite (link in Bio)

Aber vorne angefangen und ein bisschen

wesermarschechtnordisch .
Wesermarsch

®* QY W

O~P Liked by ideendirektoren and others

wesermarschechtnordisch Das wusstet (hr bestimmit
noch nicht! Die Wesermarsch ist das Zubaus. more
View all 2 comments
isaeburg

July * See transiation
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&  swanni_kocht

185 149T. 517
Beitrdge  Follower  Gefolgt

Swantje
®O0ldenburg

"Foodblog
(Wer sind diese Kalorien?

» meinewesermarsch und laura_r221 sind Follower

Gefolgt v Nachricht
Salate Brotchen'W Hefe ® X -Torte
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KOCHEN MIT
REGIONALEN
FRODUKTEN
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@5 Liked by inolavonhofrichter and others
wesermarschechtnordisch ¥ Gewinnspiel ¥

Weite griine Wiesen und dazwischen immer wieder
schwarz-welBe Kuhfiecken .. Wusstet ihr, dass die
#Wesermarsch Deutschlands groBite Griinlandregion

ist? Hier gibt es Produkte aus der Region, mit denen
es sich lecker kochen ldsst! %
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more
View all 36 comments
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@ P Liked by stephan.siefken and others
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Bestes Backen |

Erzahl mir
was Neues!

Findest du auch, dw Weser
marsch und die Menschen, die
hier leben, werden viel zu oft
unterschatzt? Wir wollen das
andern - mit deiner Hilfe

Sende einfach eine E-Mail an
mehr@wesermarsch de und
schlage vor, was wir der Welt
da draullen Gher die Weser
miirschlertinnen und thy
Potenzial erzahlen sollen

Inapiration gefallig?
Spannende Storys gibt’s huer

wesermarsch-kann-mehr.de

Erzahl mir
was Neues!

Fusdest Sy wanh. e Weser
muineh wind din Messchan, de
Lint lobsen, worvidea viel su uh
neswrealibest? Wi salles dae
Sadetn - demnes illn

Sende etnbach eine £ Muil an
wade i mosarzaTith de and
schinge vur was el ler Wall
A doonillan dhier div Wases
e e
Patwmmial ervadinn pullen

Jezpuation gelaitig?
Spmciarnde Bl yy bl e Mazt

smsernrsch Gams m_ni ity




Sieh's mal mit
anderen Augen:










Mitmachkampagne

Unterstutzer
werden




Wirtschelsoidening

WESERMARSCH

packaging =

solutions north

Raiffeisenbank
= s VVEesermarsch-Suad eG

barghorn = (]

Stahlhan  Maschinenhann  Metallhany

S

Stiftung Lebensraume
Ovelginner Milhle

NORDIC SKY
BUSINESS SCHOOL

Unsere Kampagnenpartner

2\

94 DOWV ,

gemeinsam - nachhaltig - transparent
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b gl o -3 wesermarsch

KRAFTVOLLE DIENSTLEISTUNGEN L

—

DIE ELEKTRIKER METALL GAGLAS

Wir bringen Spannung ins Haus 5050th & Lippa



Wirtse hislskgidesnun g

WESERMARSCH




Vielen Dank

Kontakt: Wirtschaftsforderung
Wesermarsch GmbH
Isa Grube gl

isa.qgrube@wf-wesermarsch.de

Tel. 04401 - 996924



mailto:isa.grube@wf-wesermarsch.de
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